1.2.1 Nombre de visiteurs entre 1995 et 2007
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT

Evolution du nombre de visiteurs entre 1995 et 2007
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Source: Exhibit & More AG / MCH Messe Schweiz (Zirich) AG
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1.3.1 L‘origine des visiteurs
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT
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1.4 Dans quelle branche travaillez-vous?
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT SICHERHEIT
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1.5.1 Quelle est votre fonction concernant les décisions

d'achat? visiteurs professionnels de SICHERHEIT B enEnnsll
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34% des interviewées ont des projets d‘investissement concrets en visitant la
SICHERHEIT.
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4.1 Importance de certains criteres pendant la visite de
SICHERHEIT
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT 2007

Question 103 - 108
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4.4.1 Intérét et jugement de |I'offre du salon (1/2) ,"
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT 2007 ICHERHEI

FIRE-SAFETY -SECURITY
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4.4.2 Intérét et jugement de lI‘offre du salon (2/2)
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT 2007 ICHERHEI

FIRE-SAFETY -SECURITY

Questions 150, 160-175
jugement
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Litterature spécialisée 13% 65%

Technique criminelle 13% 38%
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Moyens de défense rapprochée 7% 35%
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