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1.2.1 Nombre de visiteurs entre 1995 et 2007 
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT
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1.3.1 L‘origine des visiteurs
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT
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1.4 Dans quelle branche travaillez-vous?
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT
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Question 340

1.5.1 Quelle est votre fonction concernant les décisions 
d'achat? Visiteurs professionnels de SICHERHEIT

42 47

17 16

32
27

9 10

0

20

40

60

80

100

2005 2007

en %

aucune compétence
pétitionnaire
conseiller / avec influence
déterminateur

3.927
4.954

1.590
1.686

2.8462.992

1.054
842

0

4.000

8.000

12.000

2005 2007

aucune compétence
pétitionnaire
conseiller / avec influence
déterminateur

nombre de 
visiteurs

+ 977 
visiteurs

34% des interviewées ont des projets d‘investissement concrèts en visitant la 
SICHERHEIT.
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4.1    Importance de certains critères pendant la visite de
SICHERHEIT
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT 2007

Question 103 - 108

signification 
importante

59

59

20

24

31

33

35

39

20

8

26

60

57

72

35

4

10

8

0 20 40 60 80 100 en %

intérêt/ perfectionnement personnel

la présence des exposants importants

les exposants représentent toute la branche

networking

le congrès d‘accompagnement

voir de nouveaux produits/ services/ nouvelles 
technologie

moyen peu de 
signification

échelle: 1 = signification extrêmement importante à 5 = aucune signification



WALTER, WISSLER & PARTNER
TRADE FAIR MARKETING
page 6

Questions 150, 160-175
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Interêt                           

4.4.1 Intérêt et jugement de l‘offre du salon (1/2) 
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT 2007 
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Questions 150, 160-175

4.4.2 Intérêt et jugement de l‘offre du salon (2/2) 
Visiteurs professionnels de SICHERHEIT 2007 
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