1.2.1 Besucherentwicklung
Fachbesucher der SICHERHEIT

Besucherentwicklung 1995 - 2007

1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007

*Messedauer 2005 nur 3 Tage (Montag bis Mittwoch)

Stand: 11/2007, Quelle: Exhibit & More AG / MCH Messe Schweiz (Zurich) AG
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1.3.1 Herkunft der Besucher
Fachbesucher der SICHERHEIT

Frage 30
@ 2003 ©2005 m2007
in %
100
80 A
Auslandsanteil:

40 A

20 A

O -

Schweiz Deutschland anderes Land
Der effektive Auslandsanteil (ohne Pendler) betragt 6%.
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1.4  Wirtschaftsbereiche
Fachbesucher der SICHERHEIT

Veranderung 05/07
+17%

Beratung, Planung

Versicherungs-, Bank-,
Finanzwesen

Informatik, Kommunikation

F 300
rage Industrie ;22% 2003: 28%

7
6
8
5
.

5

4

4

3

3

Gesundheits-/Sozialwesen
Energie-/Entsorgungswirtschaft/
Umweltschutz
(sonst.) Dienstleistungs-/ 11
Beratungsunternehmen -
Handwerk/Gewerbe 2003: 5%
Detailhandel/Einzelhandel
Grosshandel
Behorde/Verwaltung/o6ff. (Schutz-) !

Einrichtung/Prifstelle 2003: 12%

0 2005
Hoch-/Fach-/Schule/Institut/Labor

= 2007
sonstiger Wirtschaftsbereich -

Anzahl der

0 20 40 60 80 100in% O 1.000 2.000 3.000 Fachbesucher
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1.5.1 Aufgaben bei Beschaffungsentscheidungen

Fachbesucher der SICHERHEIT

ICHERHEIT

FIRE-SAFETY -SECURITY

Frage 340 B keine Kompetenz

O Antragssteller

B Berater/Beeinflusser
in % B Entscheider

60

40 -

20 A

2005 2007

Anzahl
Besucher

E keine Kompetenz

O Antragssteller

B Berater/Beeinflusser
B Entscheider

12.000

8.000 A

4.000 -

2005

2007

41% der Befragten treffen bei Investitionen im EDV-Bereich die
Entscheidung (Budgetverantwortung) (2005: 46%).

Bei 34% der Befragten hangt der Besuch der SICHERHEIT mit konkreten
Investitionsvorhaben zusammen.

+ 977
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4.1 Bedeutung einzelner Kriterien beim Besuch der SICHERHEIT "
Fachbesucher der SICHERHEIT 2007 ICHERHEI

FIRE-SAFETY-SECUR

TY

Fragen 103 - 108

TEE ambivalent
Bedeutung

neue Produkte/Services/Technologien sehen

persdnliche Weiterbildung

die Anwesenheit der filhrenden Aussteller

die Aussteller reprasentieren die gesamte Branche

Moglichkeit fir Networking

begleitender Kongress

0 20 40 60 80 100 in %

Skala: 1 = ausserordentlich hohe Bedeutung, 2 = hohe Bedeutung, 3 = ambivalent, 4 = eher geringe Bedeutung, 5 = keine Bedeutung
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4.4.1 Angebotsinteresse und —beurteilung (1/2)
Fachbesucher der SICHERHEIT 2007

Fragen 150, 160-175
Beurteilung

ut einigermassen Sicherheit il Sicherheit
Interesse . g gut 2005 2003

o Enemangen o4 gzl e
eSS g A =f (e
e Shatms g g g =i o
gibeebr;?zl;r-ﬁrii(glzreue(i::r-i’chtungen 32% e

Mechanische Sicherungstechnik 29%

Brand-, Katastrophenschutztechnik 23%

Gebaude-Management 22%

a1 a1 fop) ~ ~ ~
& 3
> >

Planung, Ausbildung, Vorschriften,

0,
Recht 17%

)
3
>

0 20 40 60 80 100 in %

Skala: 1 = ausserordentlich gut, 2 = sehr gut, 3 = einigermassen gut, 4 = nicht besonders gut, 5 = tiberhaupt nicht gut
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4.4.2 Angebotsinteresse und -beurteilung (2/2)
Fachbesucher der SICHERHEIT 2007
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Fragen 150, 160-175
Beurteilung

einigermassen Sicherheit
Interesse | gut gut 2005

Sicherheit

Einzelgerate der elektronischen
Sicherungstechnik

16% 53%

Informations-,

0 ()
Informatiksicherheit 15% o
Fachinformation 13% C - I 62%
Kriminaltechnik 13% ( ++
Sicherung und Bewachung 0 0
durch Dienstleistungen 12% =9% o
Entwicklung, Installation, 0 0
Dokumentation, Wartung 9% o
Trans_‘,portschutz-Elnrlchtungen, 9% 48%
Spezialfahrzeuge
Nahverteidigungsmittel 7% <
0 20 40 60 80 100 in %
Skala: 1 = ausserordentlich gut, 2 = sehr gut, 3 = einigermassen gut, 4 = nicht besonders gut, 5 = tiberhaupt nicht gut
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